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“I’d rather be hated for who I am than be loved for who I’m not.” 
(Kurt Cobain) 
 
"Some people hear their own inner voices with great clearness, and they live by 
what they hear. Such people become crazy, or they become legend." 
(One Stab, in Legend Of The Fall) 
 
“Go cry! Go smile! It’s something good to do to live as you want. Your life is all 
yours, so don’t let other people force you to be good! Just be kind to yourself!” 
(Takeshi Hosomi of Ellegarden) 
 
“Don’t stop believing! Any dreams surely come true if we wish it strong enough. 
Won’t stop believing, tomorrow’s surely a fine day if we live with all our might.” 
(Shintaro Suga of Dustbox) 
 
“If you always make the right decision the safe decision, the one most people 


































Skripsi ini saya persembahkan untuk : 
Diri saya sendiri. Yang seharusnya jadi milikmu akan jadi milikmu. 
Ibu dan Ayah atas segala doa dan dukungannya yang tak pernah putus. 
Serta rekan-rekan dari berbagai circle yang selalu memberi semangat serta 








 Puji syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa atas segala 
limpahan rahmat, berkah, dan kemudahan-Nya sehingga penulis dapat 
menyelesaikan penulisan skripsi dengan judul “KOMUNIKASI PEMASARAN 
ALBUM MUSIK “iKrak” OLEH BAND INDIE FISIP MERAUNG” (Studi 
Deskriptif Kualitatif Kegiatan Komunikasi Pemasaran Band Indie Fisip Meraung 
dalam Perilisan dan Penjualan Album Musik “iKrak”). 
 Penulis menyadari bahwa masih terdapat berbagai kekurangan dalam 
penulisan skripsi ini yang dikarenakan oleh keterbatasan penulis sebagai manusia 
biasa. Meski begitu, penulis telah berusaha semaksimal mungkin dalam proses 
pengerjaannya, serta semua ini tidak terlepas dari bimbingan, pengarahan, 
dukungan, dan dorongan dari berbagai pihak yang telah membantu dari awal 
penyusunan hingga terselesaikannya skripsi ini. 
 Oleh karena itu, dalam kesempatan ini penulis ingin mengucapkan terima 
kasih kepada semua pihak yang telah memberikan bantuan, antara lain: 
1. Tuhan Yang Maha Esa. 
2. Kedua orang tua yang selalu memberi dukungan dan doa bagi penulis. 
3. Prof. Dr. Ismi Dwi Astuti Nurhaeni, M.Si selaku dekan Fakultas Ilmu 
Sosial dan Politik Universitas Sebelas Maret Surakarta. 
4. Sri Hastjarjo, S.Sos., Ph.D, selaku Ketua Program Studi Ilmu 




5. Ch. Heny Dwi Surwati, S.Sos., M.Si, selaku pembimbing skripsi yang 
senantiasa memberikan saran dalam pengerjaan skripsi ini. 
6. Drs. Haryanto, M.Lib dan Diah Kusumawati, S.Sos., M.Si selaku 
penguji skripsi. 
7. Drs.Widyantoro M, Si, selaku pembimbing akademik. 
8. Seluruh dosen pengajar Program Studi Ilmu Komunikasi yang telah 
memberikan ilmunya semasa penulis berkuliah. 
9. Manajemen dan anggota band Fisip Meraung yang telah bersedia 
menjadi informan dan membantu terselesaikannya skripsi ini.  
10.  Para sahabat dari berbagai circle yang senantiasa menghadirkan 
keceriaan di kehidupan yang fana seperti halnya teman-teman Kos 
Mataram, Tonggeret Adv, Local Youth, dan lain sebagainya.  
11. Teman-teman Ilmu Komunikasi 2011 yang telah bersama-sama  
menjalani peliknya kehidupan kampus selama menempuh pendidikan 
di Komunikasi UNS. 
 
 










HALAMAN JUDUL............................................................................. i 
LEMBAR PERSETUJUAN................................................................. ii 
HALAMAN PENGESAHAN.............................................................. iii 
HALAMAN MOTTO.......................................................................... v 
HALAMAN PERSEMBAHAN........................................................... vi 
KATA PENGANTAR.......................................................................... vii 
DAFTAR ISI........................................................................................ ix 
DAFTAR TABEL................................................................................ xii 




BAB I. PENDAHULUAN 
A. Latar Belakang…………………............................................. 1 
B. Rumusan Masalah………......................................................... 12 
C. Tujuan Penelitian………........................................................... 12 
D. Manfaat Penelitian…………..................................................... 12 
E. Kajian Teori……………………………………….................... 14 
1.    Komunikasi......................................................................... 14 
2.     Komunikasi Pemasaran………………………………......         18 
a. Sejarah Komunikasi Pemasaran.....................................  19 
b. Pengertian Komunikasi Pemasaran................................  19 
c. Tujuan Komunikasi Pemasaran......................................  20 
3.    Komunikasi Pemasaran Terpadu.......................................  22 
4.    Promotion Mix...................................................................  24 
a. Advertising (Periklanan)………......................................  26 
b. Public Relation (Hubungan Kemasyarakatan).................  27 
c. Sales Promotion (Promosi Penjualan)…...........................     28 
d. Personal Selling (Penjualan Perseorangan)………………    29 
x 
 
e. Direct Marketing (Pemasaran Langsung)…………….. 30 
5.    Industri Musik................................................................... 34 
6.    Musik Indie…………………………………………...… 36 
F. Kerangka Berpikir…………………………………………..…. 38 
G. Metodologi Penelitian……………………………………..…… 39 
1. Metode Penelitian.................................................................. 39 
2. Jenis Penelitian....................................................................... 40 
3. Lokasi Penelitian.................................................................... 40 
4. Subjek Penelitian…………................................................... 41 
5. Sumber Data…………………............................................... 41 
6. Teknik Pengumpulan Data..................................................... 41 
7. Teknik Analisis Data……………………………………….. 42 
8. Validitas Data…………………………………………....….. 42 
BAB II. GAMBARAN UMUM SASARAN PENELITIAN 
A. Sejarah Dan Gambaran Umum Fisip Meraung…......................... 43 
B. Logo………………………………………………..................... 45 
C. Anggota dan Crew……………………………........................... 46 
D. Alamat Website dan Sosial Media……………………………... 46 
E. Diskografi………………………………………………………. 47 
1. Stop Kontak Nemplek Irung……………………………….. 47 
2. Gedang Goreng……………………………………………. 48 
3. Campur Saru……………………………………………….. 49 
4. Drei Kembang……………………………………………… 50 
5. Siluman Tengkorak………………………………………… 51 
6. Lumba-Lumba……………………………………………… 52 
7. The Best of Fisip Meraung…………………………………. 53 
8. Bis Tingkat…………………………………………………. 54 
9. Pitik dan Sapi………………………………………………. 55 
10. Album Religi……………………………………………….. 56 
11. iKrak………………………………………………………. 57 
F. Meraung Merch………………………………………………… 58 
xi 
 
G. Box Set Album “iKrak”………………………………………. 59 
BAB III. SAJIAN DAN ANALISIS DATA 
A. Data Subyek Penelitian.............................................................. 61 
B. Gambaran Umum Produk Yang Dipasarkan............................. 64 
1. Kompetitor……………………………………………….. 68 
2. Positioning……………………………………………….. 69 
C. Gambaran Umum Pemasaran Album “iKrak”.......................... 71 
1. Identifikasi Audiens……………………………………… 74 
2. Penentuan Respon Yang Diinginkan..........………………. 77 
3. Pemilihan dan Perancangan Pesan……………………….. 79 
4. Pemilihan Media Pengiriman Pesan……………………… 84 
D. Analisis Implementasi Promotion Mix ………………………. 85 
a. Advertising……………………………………….……… 88 
b. Sales Promotion………………………………………….. 93 
1. Game/Kuis…………………………………………… 93 
2. Sampel Produk………………………………………. 94 
3. Pemberian Bonus……………………………………. 96 
4. Pemberian Kupon…………………………………… 97 
5. #iKrakTour…………………………………………… 97 
c. Public Relation dan Publisitas…………………………… 100 
1. Event………………………………………………… 101 
2. Peliputan dan Publisitas Media……………………… 105 
d. Personal Selling………………………………………….. 110 
e. Direct Marketing………………………………………… 113 
E. Umpan Balik…………………………………………………. 123 
BAB IV KESIMPULAN DAN SARAN 
A. Kesimpulan............................................................................. 126 
B. Saran........................................................................................ 129 


































Gambar 1.1  Unsur-Unsur Dalam Proses Komunikasi................. 15 
Gambar 1.2   Promotion Mix / Bauran Promosi............................ 25 
Gambar 1.3  Model Proses Integrasi Komunikasi Pemasaran...... 33 
Gambar 1.4  Kerangka Berpikir………………………………… 39 
Gambar 2.1  Logo Lama Fisip Meraung (2011-2014)..………… 45 
Gambar 2.2 Logo Baru Fisip Meraung (2014 – Sekarang)………… 45 
Gambar 2.3 Sampul Album Stop Kontak Nemplek Irung……….. 47 
Gambar 2.4 Sampul Album Gedang Goreng……………….….. 48 
Gambar 2.5 Sampul Album Campur Saru……………………… 59 
Gambar 2.6 Sampul Album Drei Kembang…………………….. 50 
Gambar 2.7 Sampul Album Siluman Tengkorak…………….….. 51 
Gambar 2.8 Sampul Album Lumba-Lumba……………………… 52 
Gambar 2.9 Sampul Album The Best Of  Fisip Meraung………… 53 
Gambar 2.10 Sampul Album Bis Tingkat…………………………. 54 
Gambar 2.11 Sampul Album Pitik Dan Sapi……………………… 55 
Gambar 2.12 Sampul Album Religi……………………………….. 56 
Gambar 2.13 Sampul Album iKrak………………………………... 57 
Gambar 2.14 Logo Meraung Merch………………………………. 58 
Gambar 2.15 Box Set Album “iKrak”…………………………….. 59 
Gambar 3.1 Box Set Album “iKrak” Nomor Urut 008………….. 67 
Gambar 3.2 Unsur-Unsur Dalam Proses Komunikasi…………… 72 
xiv 
 
Gambar 3.3 Contoh Pesan dengan Nuansa Humor……………... 81 
Gambar 3.4 Konsistensi Pesan Melalui Penggunaan Ikrak  
 Sebagai Merchandise………………………………. 82 
Gambar 3.5 Konsistensi Pesan Melalui hastag #iKrak…………. 83 
Gambar 3.6 Konsistensi Pesan Melalui Nama Tour……………. 83 
Gambar 3.7 Kemasan Album “iKrak”………………………….. 90 
Gambar 3.8 Logo Album “iKrak”………………………………. 91 
Gambar 3.9 Poster Album “iKrak”……………………………… 91 
Gambar 3.10 MeraungQuiz Yang Diadakan Via Media Sosial…... 94 
Gambar 3.11 Single “Tukang Becak”……………………………. 95 
Gambar 3.12 Preview Album “iKrak”……………………………. 96 
Gambar 3.13 Pemberian Kupon Markobar……………………….. 97 
Gambar 3.14 Poster #iKrakTour2014…………………………….. 99 
Gambar 3.15 Poster #iKrakTour2015…………………………….. 100 
Gambar 3.16 Poster Launching Party Album “iKrak”…………… 102 
Gambar 3.17 Fisip Meraung pada Acara Launching Party………. 103 
Gambar 3.18 Poster Karaoke Kegelaphan………………………… 104 
Gambar 3.19 Fisip Meraung dalam Event 
 “Karaoke Kegelaphan”……………………………… 105 
Gambar 3.20 Berita Launching Album “iKrak” di 
 Paduan Magazine……………………………………. 107 
Gambar 3.21 Konten Sosial Media Fisip Meraung Terkait Dengan 
  Wawancara Album “iKrak” di Solo Radio…………. 108 
xv 
 
Gambar 3.22 Fisip Meraung Saat Wawancara Album 
 “iKrak” di Solo Radio………………………......... 108 
Gambar 3.23 Booth Fisip Meraung di Record Store Day………. 111 
Gambar 3.24 Booth Fisip Meraung di Salatiga…………………. 112 
Gambar 3.25 Booth Fisip Meraung di Semarang……………….. 112 
Gambar 3.26 Blog Fisip Meraung Sebagai Homepage…………. 116 
Gambar 3.27 Twitter Fisip Meraung @fisipmeraung…………… 116 
Gambar 3.28 Instagram Fisip Meraung @fisipmeraung………... 117 
Gambar 3.29 Facebook Fisip Meraung…………………………. 117 
Gambar 3.30 Soundcloud Fisip Meraung………………………. 118 
Gambar 3.31 Contoh Tweet Ajakan Menuju Booth 
 Fisip Meraung…………………………………….. 119 















Chandra Eka Privandani, D0211018, Komunikasi Pemasaran Album Musik 
“iKrak” oleh Band Indie Fisip Meraung (Studi Deskriptif Kualitatif 
Kegiatan Komunikasi Pemasaran Band Indie Fisip Meraung dalam Perilisan 
dan Penjualan Album Musik “iKrak”) Jurusan Ilmu Komunikasi Fakultas 
Ilmu Sosial dan Politik Universitas Sebelas Maret Surakarta 2015. 
 
 Berhasil atau tidaknya pemasaran suatu produk sangatlah dipengaruhi oleh 
peran aktif dari produsennya sendiri, yaitu berupa proses bagaimana produsen 
mengkomunikasikan produknya tersebut. Proses mengkomunikasikan produk 
untuk menunjang pemasaran tersebut disebut dengan komunikasi pemasaran. 
Dewasa ini dikenal konsep Integrated Marketing Communications (IMC) atau 
Komunikasi Pemasaran Terpadu, di mana dalam hal ini pemasar melakukan 
komunikasi pemasaran dengan mengintegrasikan berbagai media yang merupakan 
elemen-elemen dari bauran promosi atau Promotion Mix. Pengintegrasian ini 
dilakukan untuk mendapatkan keakuratan, konsistensi, dan efek komunikasi yang 
lebih maksimal. 
 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana kegiatan komunikasi 
pemasaran terpadu yang dilakukan oleh band indie Fisip Meraung dalam perilisan 
dan penjualan album musik “iKrak”. Penelitian ini menjadi menarik karena seperti 
yang kita ketahui, sebagai sebuah band indie Fisip Meraung melakukan segala 
kegiatan baik produksi, distribusi, hingga promosi albumnya secara mandiri tanpa 
dukungan dari major label. Dalam penelitian ini, penulis menggunakan analisis 
deskriptif kualitatif untuk menjelaskan tentang bagaimana kegiatan komunikasi 
pemasaran yang dilakukan oleh Fisip Meraung dalam perilisan dan penjualan 
albumnya. 
 Dari hasil analisis mengenai kegiatan komunikasi pemasaran yang 
dilakukan oleh Fisip Meraung dalam perilisan dan penjualan albumnya, peneliti 
menyimpulkan bahwa meskipun melakukan seluruh kegiatan secara mandiri atau 
tanpa sponsor, namun Fisip Meraung telah berhasil mengimplementasikan dan 
mengintegrasikan dengan baik bauran promosi yang ada sehingga berpengaruh 
terhadap baiknya penjualan album musik “iKrak”. Hal ini sejalan dengan 
beberapa pendapat ahli yang menyatakan bahwa hasil akhir dari komunikasi 
pemasaran terpadu adalah efek komunikasi yang maksimal, dalam hal ini terbukti 
dari tingkat penjualan barang yang ditawarkan. 
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 The successful of product’s marketing is influenced by the producer of the 
product itself, such as the process of how producers communicate its products to 
their audience. The process of communicating the product to support marketing 
activity is called marketing communications. Today, we all know that there's a 
concept called IMC or Integrated Marketing Communications, in which the 
marketers do marketing communications activity by integrating a variety of media 
which are elements of the Promotion Mix. This integration of marketing 
communications is done to get the accuracy, consistency, and the bigger 
communication effects of marketing activity. 
 This study aims to determine how did Fisip Meraung do the integrated 
marketing communications activity in the release and sale of their music album; 
"iKrak". This study becomes so interesting to do because as we all know, as an 
indie band Fisip Meraung have done all kind of their marketing activities such as 
production, distribution, and promotion of their album independently without any 
major label as a sponsor. In this study, the researcher used a descriptive qualitative 
analysis to explain how did Fisip Meraung do their marketing communication 
activities in the release and album sales. 
 From the analysis of the marketing communication activities carried out 
by Fisip Meraung in the release and album sales, the researcher concluded that 
though doing all the activities of marketing communication independently, Fisip 
Meraung has been successfully implemented and integrated all of the promotion 
mix elements. Therefore, it gave a good contribution to the sale of "iKrak". This is 
in acordance with some expert opinions which said that the final results of the 
Integrated Marketing Communications are the bigger communication effects, it 
proven by the high sales of the "iKrak" album itself. 
 
Keywords: marketing communications, integrated marketing communications, 
promotion mix, music, indie band, Fisip Meraung. 
 
 
 
 
 
 
